Табела 9.1. Научне, уметничке и стручне квалификације наставника и задужења у настави

	Име, средње слово, презиме
	Сузана М. Ђукић

	Звање
	доцент

	Назив институције у  којој наставник ради са пуним радним временом и од када
	Економски факултет Ниш
Од 1994

	Ужа научна односно уметничка област
	Маркетинг

	Академска каријера

	
	Година 
	Институција 
	Област 

	Избор у звање
	2007
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Докторат
	2007
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Специјализација
	
	
	

	Магистратура
	1998
	Економски факултет Београд
	Маркетинг

	Диплома
	1992
	Економски факултет Ниш
	Економија

	Списак предмета које наставник држи на студијама првог и другог нивоа

	
	назив предмета   
	Назив студијског програма, врста студија 
	Часова активне наставе 

	1.
	Маркетиг
	Основне академске студије
	60/2

	2.
	Маркетинг комуницирање
	Основне академске студије
	60/2
15/2 (вежбе)

	3.
	Понашање потрошача
	Основне академске студије
	60/2
15/2 (вежбе)

	4.
	Релациони маркетинг
	Дипломске (мастер) студије
	45/2

	5.
	Маркетинг
	Дипломске (пред-мастер) студије
	45

	Репрезентативне референце (минимално 5 не више од 10)

	1. 
	Унапређење пословне конкурентности (коауторска монографија са др Љиљаном Станковић и др Драганом Раденковић-Јоцић), Економски факултет Ниш, 2007.

	2. 
	Маркетинг истраживања – студије случаја (коауторски уџбеник са Љ. Станковић),  Економски факултет Ниш, 2006.  

	3. 
	Интегрисање комуникационих активности предузећа у функцији унапређења пословне ефикасности, Економске теме, 3/2007, стр.  89-99.

	4. 
	Утицај центра куповине на избор стратегије тржишног комуницирања (коауторски рад са др Љ. Станковић), Економске теме 1, Ниш, 1997, стр. 97-107.

	5. 
	Нови приступи у генерисању и одржавању лојалности потрошача, Зборник радова: "Ефикасност трансформације предузећа"  Економски факултет, Ниш, 2000, стр. 95-102.

	6. 
	Информисање и образовање потрошача у функцији повећања конкурентности, (коауторски рад са др Љ. Станковић), Економске теме бр.1/2007, стр. 233-245.

	7. 
	Вредност марке – кључни фактор ефикасности стратегије предузећа, Економске теме  3/2003, стр. 65-72.

	8. 
	Changes in Strategic Management and Marketing as Response to Globalization (коауторски рад са др Љ. Станковић), Сборник доклади от Международна научна конференциÔ: Управленски и маркетингови аспекти на развитието на балканските страни, Софија, 2003, стр. 62-71.

	9. 
	Холистичка организација маркетингa (коаутор са др Љ. Станковић),  Економске теме 3/2007, стр. 36-52.

	10. 
	Strategic Brand Management in Global Environment, (коауторски рад са др Љ. Станковић) Facta Universitatis, Series Economics and Organization, Vol.3, No.2, 2006, pp.125-133.

	Збирни подаци научне, односно уметничке и стручне активности наставника 

	Укупан број цитата
	

	Укупан број радова са СЦИ (ССЦИ) листе
	

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи

2
	Међународни

1 ТЕМПУС пројекат

	Усавршавања 
	

	Други подаци које сматрате релевантним - Члан је СеМа и надзорног одбора Градске организације потрошача - Ниш 


